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Forord

Denne rapport er udarbejdet til Valgretskommissionen. Den analyserer uges brug
af medier i bred forstand, idet bide de store, almene medier inddrages - radio, tv,
computer, internet - og de mere specialiserede medier - boger, aviser og mobiltelefon.
Analysen baseres pa et unikt datasat, indsamlet online i oktober-november 2010 blandt
2.203 danske unge, statistisk tilfeldigt udtrukket blandt aldersgruppen 13-23 ar. Den
samlede analyse offentliggares i maj 2011 i rapporten Unges medie-, og museumsbrug:
sammenhange og perspektiver, udarbejdet af Christian Kobbernagel, Kim Schreder og
Kirsten Drotner. Undersogelsen er finansieret af det nationale forskningscenter DREAM
og er tilgengelig via centerets hjemmeside: www.dream.dk.

Medier er i dag en integreret del af stort set alle danskeres hverdag. De er ogsa hoved-
adgangen til befolkningens viden om samfundsmessige spergsmil, ligesom de udger en
afggrende forudsetning for, at man kan praktisere sit borgerskab. At forsta unges brug
af medier udger derfor et uomgengeligt middel dl at forstd unges politiske deltagelse i
et samfund.

Kirsten Drotner
April 2011



Unges mediebrug

Unges mediebrug

Indledning

Danskerne hgrer til blandt de befolkninger i verden, der har adgang til flest medier.
Medier udger i dag en integreret del af stort set alle danskeres hverdag, og befolkningen
anvender generelt set en bred vifte af medier. Unge er den befolkningsgruppe, der an-
vender den bredeste vifte, idet de bide anvender de audiovisuelle medier - radio, tv og
film; de digitalt fodte medier — computer, internet, spil og mobiltelefon - og de mere
specialiserede trykte medier — aviser, boger og blade. Samtidig er nutidens generation af
unge den forste, der er vokset op med hele medieviften, inklusive mobiltelefon, som er
den nyeste teknologi.

Overordnet set anvendes medier til at opfylde fire funktioner: information, oplevelse,
kommunikation og aktion eller handling. De digitalt fodte medier er den gruppe, hvor
den enkelte teknologi opfylder flest funktioner. Saledes anvendes internettet bade il at
soge information, til at fa oplevelser i form af for eksempel film og musik og til at kom-
munikere med andre ved hjzlp af for eksempel e-mail eller sociale netsteder. Man kan
ogsa spille computerspil via internettet eller en avanceret mobiltelefon og her handle
i spillets univers. Ogsa audiovisuelle medier som tv og radio fungerer bide som infor-
mations- og oplevelsesmedier. De mere specialiserede medier opfylder tilsvarende ferre
funktioner. Saledes anvendes aviser og fagbeger primert til at spge information, mens
fiktionsbeger er adgangsbillet til medrivende historier.

Medier er teknologier, der gor det muligt at skabe, dele, redigere og arkivere infor-
mationer, oplevelser og kommunikation over lange afstande og tidsperioder. Medier er
derfor afgprende for at skabe rum, si mennesker kan give udtryk for ideer og erkendelser,
og s& de kan udveksle synspunkter, erfaringer og oplevelser med mennesker, de ikke er
fysisk i neerheden af. Derfor har medier siden 1800-tallet i store dele af verden udgjort en
hovedhjornesten i at udvikle samfundsmessig viden, politisk debat og skabe grundlag for
at handle som borger og definere sig selv som del af en omverden.

At f3 indsigt i unges brug af medier udger derfor et uomgengeligt middel il at klar-
legge, hvilke kilder unge har til at forsta sig sely, til at forholde sig til andre og til at handle
i verden. Mere specifikt udger viden om unges mediebrug en vigtig forudsetning for at
kunne agere i forhold il unges politiske deltagelse i samfundet.

I rapporten dokumenteres forst, hvor meget unge anvender forskellige medier ud
fra hyppighed og tidsbrug. Dernast fokuseres pa, hvad medierne anvendes til. Endelig
analyseres, hvilke unge der har en szrlig nyhedsorientering, idet det forudsettes, at en
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sidan orientering er et godt pejlemerke for samfundsmessig interesse. Afslutningsvis
diskuteres internationale erfaringer med at undersgge forholdet mellem unges medie-

brug og deres samfundsmessige interesse og demokratiske deltagelse.

Hvor meget anvender unge medierne?

I den offentlige debat tales der meget om, at unge i dag er en netgeneration af digitalt
indfedte (Papert 1996, Tapscott 1998). Det dokumenteres ikke af de faktiske forhold.
De store, “gamle” medier har stadig et solidt tag ogsd i unge, hvis man ser pé, hvor hyp-

pigt de anvender pa disse medier:

Tabel 1 Fordeling af udvalgte medier, 13-23-arige danskere (pct).

Alle unge En eller flere En eller flere Sjzldent eller
gange om dagen  gange om ugen slet ikke

Tv (fx DR, TV2, TV3, Kanal 5, Ramasjang, 68 22 10

MTV, Al Jazeera eller lokale tv-kanaler)

Radio (fx The Voice, Radio Soft, DR’s P3 38 30 33

eller lokale radiokanaler)

Avis (fx store dagblade som Jyllands-Posten, 12 26 61
Politiken, Ekstra Bladet og B.T., gratisaviser
som MetroXpress eller Sgndagsavisen)

Ugeblad/magasin (fx Billed-Bladet, Se og Hgr, 5 20 75
Femina, Vi Unge, Chili, Gaffa, Computerworld,
Mandag Morgen, Bo Bedre eller Euroman)

Tegneserier (fx Anders And, Basserne, 4 7 88
Spiderman eller Manga)

Bgger (fx romaner, digte, noveller eller bgger om 22 29 49
sarlige emner som natur, videnskab,
politik og kultur)

Film (fx i biografen, pa video/DVD, pa tv) 11 43 46

Note: Baseret pa alle i datasat n=2203. Usikkerhed mellem +/-0,5 procent og +/-2 procent.

Som det ses i tabel 1, er tv er det store allroundmedium, der anvendes hyppigst af flest
unge til flest funktioner, idet kun 10 procent af de 13-23-irige sjeldent eller aldrig ser
tv. Endvidere dltrekker tv begge kon lige meget, mens de yngste ses lidt hyppigere foran
skeermen end de ldste: 78 procent af de 13-14-arige mod 64 procent af de 21-23-4rige
ser tv en eller flere gange om dagen. Bemerkelsesverdigt er det ogsd, at 61 procent sjl-
dent eller aldrig leser avis, og at nesten halvdelen sjeldent eller aldrig &bner en bog il
lystleesning. Der er marginalt flere drenge end piger, der leser avis dagligt — 14 procent
drenge mod 11 procent piger; mens pigerne er noget hyppigere lystlesere, idet 26 pro-
cent af dem laser en eller flere gange om dagen mod drengenes 19 procent.
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Computeren kan opfylde endnu flere funktioner end tv, serligt nér den kobles til in-
ternettet. Ud over at f& informationer og oplevelser kan man ogsa kommunikere og agere
— det sidste sker, nar man spiller online og handler som figurer i et spilunivers. Denne
diversitet ses tydeligt i unges brugsmenster af computeren (og internettet), som det frem-

gér af tabel 2:

Tabel 2 Computerbrug, 13-23-arige danskere (pct).

Alle unge En eller flere En eller flere Sjzldent eller
gange om dagen gange om ugen slet ikke

Bruge programmer til at tegne, designe, 6 15 79

lave noget grafisk

Bruge tekstbehandlingsprogrammer eller 28 32 40

regneprogrammer

Besgge hjemmesider eller skolens intranet i 47 27 26

forbindelse med skole/uddannelse

Sgge information pa hjemmesider til egen 33 33 34

fritidsinteresse (fx sport, heste, computer,

spejder)

Spille online, downloade spil eller hente film, 30 28 42

musik og programmer som underholdning

Hgre radio eller podcast 11 14 75

Chatte pa MSN eller andre chatkanaler 36 21 42

Skrive eller lzse e-mail 43 32 25

Lase eller skrive pa skolens/uddannelsens 32 23 45

intranet

Skrive pa eller lzse en blog 12 14 74

Besgge en virtuel verden som fx Second Life 4 3 93

Bruge hilleder fra nettet til fritidsinteresse eller 12 22 66

skole-/uddannelsesopgaver

Hente og gemme bhilleder, tekst eller musik til 15 23 63

redigering i andre programmer

Lagge noget, du har lavet ud, pa fx YouTube 3 3 94

Udvikle computerprogrammer 3 4 93

Besgge et socialt netsted (fx Facebook, Arto, 74 16 10

Twitter)

Note: Baseret pé alle i datasaet n=2203. Dog har spgrgsmalene besgge hjemmesider eller skolens intranet og laese
eller skrive pa skolens intranet hhv n=1863 og n=1862 . Dvs. usikkerhed ligger mellem +/-1 % og +/-2,1 %.

Det er computerens kommunikationsfunktion, der iser benyttes af unge; og her er top-
scoreren brug af sociale netsteder. Danmark herer til de lande i verden, som set i for-
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hold til befolkningstallet har flest med en profil pa Facebook, og unge er i front. Det
afspejler sig i, at hele 74 procent en eller flere gange om dagen besager et socialt net-
sted. Men unge kommunikerer ogsé via e-mail, som 43 procent benytter en eller flere
gange om dagen. Denne asynkrone person til person-form er dog langtfra sa populer
som de sociale netsteder, hvor man bade kan kommunikere til fi og mange, og hvor
billeder, tekst og lyd kan blandes. Piger er lide flittigere til at benytte disse netsteder end
drenge, idet 77 procent af dem finder vej en eller flere gange om dagen mod 71 procent
af drengene. Kun 7 procent af pigerne og 11 procent af drengene benytter sjeldent eller
aldrig sidanne netsteder. Ogsé den synkrone, eller samtidige, chat-kommunikation er
ganske populer, idet godt en tredjedel af de unge benytter denne form en eller flere
gange om dagen. Det kan dog bemearkes, at knap halvdelen af de adspurgte sjeldent
eller aldrig chatter, modsat kommunikation via netsteder og mail, der begge har ferre
sjeldne eller ikke-brugere.

Computerens informationsfunktion er nastmest benyttet af de unge. Nasten halvde-
len, 47 procent, anvender en eller flere gange dagligt hjemmesider eller skolens intranet
i forbindelse med deres uddannelse, og knap en tredjedel anvender intranettet til bade
information og kommunikation. Disse resultater antyder, at internettet udger et vigtigt
supplement dl lerebogerne, der ellers dominerer vidensressourcerne pa danske skoler
(Drotner mfl. 2009). Ogsa i forhold til fritiden anvendes internettet som en informati-
onskanal, idet en tredjedel her sager oplysninger om deres interesser.

Dette resultat skal ses i forhold til den tredje vigtige funktion, som internettet opfylder,
nemlig oplevelser. Lidt feerre, 30 procent, angiver, at de spiller online eller henter indhold
til underholdning. Det er ogsd her, den sterste kensforskel findes: 41 procent af drengene
og 19 procent af pigerne bruger nettet dagligt eller nesten dagligt til disse oplevelsesfunk-
tioner, og 57 procent af pigerne, mod 28 procent af drengene, er sjzldne brugere eller
anvender slet ikke nettet til denne funktion.

Computerens aktionsfunktion, eller handlingsfunktion, kan tydeligst afleeses i de resul-
tater, der vedrerer anvendelse af virtuelle verdener som fx Second Life. Hele 93 procent af
de unge anvender aldrig eller sjzldent denne funktion. En del flere spiller spil, men denne
funktion er ikke adskilt i undersagelsen fra at hente film og musik fra nettet. Andre un-
dersogelser dokumenterer, at computerspil er populere. I 2010 havde 68 procent af de
16-19-arige europzere for eksempel spillet inden for det seneste halve &r (Gamevision
Europe 2010: 16).

Samlet set er computeren — iszr anvendt sammen med internettet — den medietekno-
logi, der opfylder flest funktioner for flest unge. Kommunikation er den vigtigste funktion,
efterfulgt af information og oplevelse. Aktions-, eller handlingsfunktionen, er den mindst
benyttede, idet det dog bemzrkes, at computerspil ogsd indgar som en oplevelsesfunktion.

Kommunikation er ligeledes hovedfunktionen, nar det gelder brug af mobiltelefon.

Dette er naturligvis ikke overraskende, eftersom mobilen er udviklet til netop at kom-
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munkere. Med 3G-telefonernes stigende indpas ogsa blandt danske unge flyder telefon-
funktionen imidlertid sammen med computerens funktioner, hvilket afspejles i mobilte-

lefonens anvendelser, som det ses i tabel 3:

Tabel 3 Brug af mobiltelefon, 13-23-4rige danskere (pct).

Alle unge En eller flere En eller flere Sjzldent eller
gange om dagen gange om ugen slet ikke
Tale i telefon 54 37 9
Sende sms 86 10 4
Sende mms 4 6 91
Fotografere eller optage video 9 26 66
Hente musik, spille spil, bruge applikationer 18 16 66
eller anden underholdning
Lase eller se nyheder 12 9 79
Sdge information 13 13 74
Ga pa Facehook, Twitter, MySpace eller 23 9 68
lignende sider

Note: Baseret pa alle i datasat n=2203. Usikkerhed mellem +/-0,5 procent og +/-2 procent.

At sende tekstbeskeder er en billig, nem og upéfaldende kommunikationsfunktion, som
let kan integreres i hverdagens gvrige garemal. Det er da ogsd den funktion, unge anven-
der allermest. 86 procent smser en eller flere gange dagligt, hvor kun godt halvdelen, 54
procent, bruger mobiltelefonen til samtale med samme hyppighed. Bemarkelsesveerdigt
er det ogsa, at nasten hver fjerde tjekker sociale netsteder en eller flere gange dagligt via
mobiltelefonen. Dette bekrefter disse steders steerke position, nar det gelder computer-
brug, og det er samtidig det, unge gor mest, nir de har adgang til internettet via mobil-
telefonen. 18 procent henter musik og andre underholdningsaktiviteter ad den vej, mens
13 procent sgger information og 12 procent ser nyheder.

Samlet set kendetegnes unge mediebrugeres profil ved, at kommunikation er i hgjsedet,
idet sms via mobiltelefon og besog pd sociale netsteder som Facebook er de medieaki-
viteter, som unge anvender mest. Ogsé tv fylder godt i hverdagen med sin brede medie-
menu af informationer og oplevelser. Nar man ser bort fra besag pa sociale netsteder, si
har tv storre plads i tidsbudgettet end computeren, som jo ogsé kan anvendes til en bred
vifte af funktioner. Trykte medier har derimod mindre plads, idet beger og aviser horer
til de medier, der frekventeres mindst.

Hvad anvendes medierne til?
Medieudviklingen kendetegnes i dag af sdkaldt teknologisk konvergens, idet ord, billeder,
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lyd, tekst og tal alle kan konverteres til digitale tegn. Dette gor, at medie- og kommu-
nikationsteknologier, der tidligere har veret adskilt, kan bringes pd samme teknologiske
platform. Beger kan digitaliseres som e-bager og lases pa for eksempel en Kindle eller
en iPad, og de kan digitaliseres til lydbeger, som kan heres pa en avanceret mobiltelefon;
radioprogrammer kan digitaliseres som podcast til computeren; og film kan streames il
tv og til computeren.

I forhold til unges mediebrug stiller det spergsmalet, hvorvidt den teknologiske kon-
vergens vil 2ndre pd det indhold og de medieformer, unge prioriterer. Vil unge for ek-
sempel lese mere, nar teksten digitaliseres? Det er endnu for tidligt at svare entydige pa
dette sporgsmal. Men forskningen peger pd, at unge tager afset i eksisterende interesser
og soger at fa disse opfyldt ad de mediekanaler, der er til radighed (Livingstone & Bovill
2001). Er man eksempelvis interesseret i ishockey, sager man at fi opfyldt den interesse i
bide tv, film, trykte medier og via internettet. Den teknologiske digitalisering vil derfor
ikke automatisk fa ikke-lzsende unge til at sege mod begernes verden, blot fordi teksten
kan leses pd en e-bogslaser. Det er derfor sandsynligt, at unges mediebrug ogsé fremover
vil kunne dokumenteres og analyseres ud fra de fire grundfunktioner, der blev navnt
indledningsvis: kommunikation, information, oplevelse og aktion eller handling,.

Tilkomsten af digitale, interaktive medier som computer, internet og mobiltelefon har
samlet set pget mulighederne for at udnytte mediernes kommunikationsfunktion og di-
rekte aktionsfunktion. Det er da ogsd netop kommunikationsfunktionen, der er den
mest fremherskende af de fire grundfunktioner, nar det gelder hyppigheden af unges
mediebrug. Det tyder pa, at unge prioriterer denne funktion, nir de har muligheden for
det. Samlet set indeberer den prioritering, at unge bruger medierne til kommunikation,
iseer med ligesindede, til netverksdannelse i forhold til personlige og konkrete interesser
samt til interaktion og handling i forhold til disse interesser.

Informations- og oplevelsesfunktionen er imidlertid stadig vigtige for unge. Det ses
af; at de mest anvendte medier — tv og computer med internetadgang — netop opfylder
flere funktioner. Medier, der primert opfylder en oplevelsesfunktion, som for eksempel
fiktionsfilm og -boger, eller primert opfylder en informationsfunktion, som eksempelvis
aviser og fagbeger, anvendes mindre pd hverdagsbasis og synes mere at vare af og til-
medier. Disse resultater vidner om, at medier anvendes hver for sig og sammen i forhold
til en rekke forskellige funktioner, som skifter under indtryk af, om det er hverdag eller
weekend, om man hgrer til de yngste eller de @ldste i gruppen og i nogle tilfeelde ogsa af
ens kon.

Hvem orienterer sig mod nyheder?

Set i forhold til unges generelle viden om samfundet og verden omkring os er det af spe-
ciel interesse at afdekke, hvilke grupper af unge der interesserer sig for nyheder. Denne
genre et et pejlemerke for en generel samfundsinteresse, skent en sddan interesse kan
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nzres ad mange kilder, bide via medier, sociale kontakter og personlige erfaringer. I un-
dersogelsen, som denne rapport trekker pé, defineres nyhedsorientering ud fra felgende
indikatorer: avislesning, at se nyheder pa tv og mobiltelefon, lesning af nyheder og in-
formationssegning pa mobiltelefon, segning pa information i fritiden samt leesning eller
skrivning pé blogs. Der er betydelig usikkerhed forbundet med disse analyser, sa resulta-
terne i tabel 4 ber tages som retningsgivende snarere end som hindfaste beviser:

Tabel 4 Nyhedsorientering, 13-23-drige danskere (pct.).

Nyhedsorienterede unge, der flere gange dagligt eller dagligt ikke nyheds- nyheds-
leser avis, lzeser og ser nyheder pa mobiltelefon, sgger efter orienteret orienteret

information pa mobiltelefon, leser og skriver pa hlogs

Kgn Dreng/mand 50 55
Pige/kvinde 50 45
Alder 13-14 ar 19 10
15-16 &r 19 17
17-18 ar 19 19
19-20 &r 18 24
21-23 ar 25 30
Hvilken uddannelse  Folkeskole (bade privat og alm. folkeskole) 35 23
er du i gang med? Efterskole 1 1
Anden heldagsskole (fx specialskole, ungdomsskole) 1 1
VUC-kurser (folkeskole, erhvervsfaglig eller gymnasial) 3 2
Gymnasium, hf, studenterkursus 20 18
Erhvervsgymnasium (HHX eller HTX) 7 10
Erhvervsfaglig (EUD) (fx tgmrer, frisgr, kontorassistent) 4 6
Kort videregaende (fx datamatiker, laborant) 1 0
Mellemlang videregaende (fx sygeplejerske, larer) 5 8
Bachelor (fx 1. del af en lang videregdende uddan- 12 16
nelse)
Lang videregaende (fx gymnasielarer, gkonom, jurist) 3 4
Andet, skriv her: 6 7
Ved ikke 0 0
Antal personer 1929 274

I gruppen af nyhedsorienterede unge er der flere ldre end yngre og flere, som er i gang
med en bacheloruddannelse end med en folkeskoleuddannelse. Overraskende er maske,
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at der blandt gymnasie- og hf-elever er ferre nyhedsorienterede end ikke-nyhedsorien-
terede, mens det omvendte er tilfzldet blandt de unge, der gir pa erhvervsrettede ung-
domsuddannelser.

Mest bemarkelsesvardigt er det, at gruppen af efterkommere og indvandrere har flere
nyhedsorienterede end ikke-nyhedsorienterede, mens det omvendte er tilfzldet blandt
personer med dansk oprindelse. Det er siledes indvandrerunge, som topper den daglige
leesning af en tryke avis med 16 procent, fulgt af efterkommere af indvandrere med 13
procent, mens unge med dansk oprindelse har den laveste andel med 12 procent (Kob-
bernagel mfl. 2011: bilag 4). 22 procent af unge indvandrere og efterkommere checker
nyheder pd mobilen mindst en gang dagligt — dobbelt s& mange som unge af med dansk
oprindelse, hvor den tilsvarende andel er 11 procent (Kobbernagel mfl. 2011: bilag 18).
Ligeledes er unge efterkommere de mest aktive pa daglig basis med hensyn til at melde sig
til nye grupper pd Facebook og andre sociale netsider. Det gor 25 procent af den gruppe
unge mod 9 procent af unge af dansk oprindelse. Det er ogsa efterkommerne, der er mest
aktive pa daglig basis i de grupper, de er med i — det gelder 24 procent af disse unge mod
6 procent blandt unge med dansk baggrund (Kobbernagel mfl. 2011: bilag 83).

Medier og politisk engagement

Béde i politologisk forskning og i medieforskning ses medierne som en katalysator for
politisk deltagelse og engagement. En stor del af forskningen har gennem tiden fokuseret
pa velgeradfeerd, og her har man blandt andet sogt at afdekke, hvor stor selvstendig
betydning medierne har for denne adferd, og hvori denne betydning i givet fald bestar.
En klassisk undersegelse viste allerede i 1940’erne, at arbejdskolleger, venner og familie
fungerer som vigtige filtre i forhold til mediernes politiske kommunikation, idet de mest
interesserede i det personlige netvark videreformidler informationer til de mindre inte-
resserede og forlener informationerne med troverdighed (Lazarsfeld 1944).

Navnlig internettet har medfort, at de klassiske problemstillinger om forholdet mel-
lem medier og politisk engagement pa ny er kommet pa dagsordenen. Internettets og de
mobile mediers mulighed for at tydeliggare brugernes synspunkter og styrke dialog med-
virker samtidig til, at interessen for velgeradfzerd og etablerede politiske processer bredes
ud til ogsd at omfatte politisk engagement og demokratisk diskussion i videre forstand.

I forhold til denne bredere optik findes to forskningstraditioner, hvor den ene tradition
anser internettets betydning for marginal i forhold til befolkningernes samlede politiske
engagement (Margolis og Resnick 2000, Malina 2003); mens den anden tradition anser
internettets betydning som central for transformation af politisk forstaelse og deltagelse
(Hill og Hughes 1998, Meilke 2002). De to traditioners forstielser henger sammen med
deres respektive definitioner af politik. Hvor den forste retter interessen mod etablerede
politiske institutioner, har den anden tradition i hgjere grad fokus pa ekstraparlamentari-

ske processer og sociale bevagelser i civilsamfundet.
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Denne opdeling genfindes, nar det gelder mediernes betydning for unges forhold til
politisk engagement. P4 den ene side findes omfattende dokumentation for, at unge ser
sig som afkoblet fra etablerede politiske processer (oversigt i Bennet 2007). P4 den an-
den side dokumenterer en rekke studier, at unge — iser veluddannede — er gode til at
handtere ofte komplekse mediebudskaber; de er aktive i sociale netvaerk og bevagelser;
og de er interesserede i konkrete forhold vedrerende for eksempel uddannelse, milje, fo-
devarer og boligforhold (Dahlgren og Olsson 2008). Unges fokus pa livspolitik (Giddens
1991/1996) og subpolitik (Beck 1998) forsterkes af internettet og de mobile medier,
fordi disse medier som navnt tydeliggor brugernes synspunkeer og eger mulighederne for
at skabe dialog og netverk blandt ligesindede. Man kan siledes konkludere, at nutidens
mediebrug i vores del af verden forsterker forudsztningerne for, og kravene dil, unges
brede forstaelse af politik. Men man mi samtidig konstatere, at unge udnytter denne
forstaelse i lyset af de forskelle i mediebrug, som denne rapport har belyst, nir det geelder
alder, ken, etnisk baggrund og uddannelse. Forskellene i mediebrugen giver unge ulige
muligheder for at udvikle, udtrykke og udnytte deres politiske forstaelse.

Konklusion

Unge anvender medierne til information, oplevelser, kommunikation og aktion eller
handling. Af disse fire funktioner er kommunikationsfunktionen den vigtigste, idet sms
via mobiltelefonen og besag pa sociale netsteder som Facebook er de medieaktiviteter,
som unge anvender mest. De hyppigst anvendte medier - tv og computer med intet-
netadgang — er medier, der opfylder flere funktioner. Medier, der primert opfylder en
oplevelsesfunktion, som for eksempel fiktionsfilm og -beger, eller primert opfylder en
informationsfunktion, som eksempelvis aviser og fagbeger, anvendes mindre pa hver-
dagsbasis og synes mere at vere af og til-medier.

Prioriteringen af mediernes kommunikative funktion betyder, at unges mediebrug
samlet set kendetegnes af interaktion, iszr med ligesindede, af netverksdannelse i for-
hold til personlige og konkrete interesser samt af aktion eller handling i forhold disse
interesser.

Unge udnytter imidlertid alle tre funktioner, idet medierne anvendes hver for sig og
sammen. Funktionerne skifter i forhold til, om det er hverdag eller weekend, om man
herer dl de yngste eller zldste i gruppen og i nogle tilfelde ogsa af ens ken og etnisk
baggrund.

Alle funktionerne spiller en rolle i forhold til unges viden om samfundet og deres
politiske engagement. Af serlig betydning er dog unges forhold til de stofomrider og
brugsmader, der relaterer sig til nyheder. Blandt de nyhedsorienterede unge er der flere

283



284

@ldre end yngre og flere, som er i gang med en bacheloruddannelse end med en folke-
skoleuddannelse.

Samlet set spiller medier en vigtig rolle som forudsatning for unges viden om, interesse
for og engagement i samfundet. Dette engagement samler sig ofte om konkrete problem-
stillinger og personbarne interesser, som afsages gennem medierne. Iser internettet og
de mobile medier tydeligger brugernes synspunkter og sger mulighederne for at skabe
dialog og netveerk blandt ligesindede.

Man kan saledes konkludere, at nutidens mediebrug i vores del af verden forstaerker
forudsztningerne for, og kravene til, unges brede forstéelse af politik. Samtidig indebarer
de skillelinjer i mediebrugen, som denne rapport dokumenterer, ogsa, at unge har ulige
muligheder for at udvikle, udtrykke og udnytte deres politiske forstielse. Kommunika-
tion om samfund og politik, som har relevans i forhold til unge, ma saledes tage hejde
for de pgede muligheder for, og krav til, at vere i dialog med unge via medierne; og den
md samtidig tage hojde for de betydelige forskelle, som kendetegner unges mediebrug og

deres kommunikationsmenstre gennem medierne.



Unges mediebrug
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